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INTRODUCCION

Con el fin de concientizar a la comunidad URC sobre la importancia de tener una identidad institucional,
es importante enfatizar el desarrollo de la marca que la identifique y distinga de otras Instituciones.

En este tenor, como toda institucidn educativa la identidad grafica se conforma por categorias formales
especificas y exclusivas como: textura, color, balance, direccion, progresion, alternacion y movimiento,
que cumplen con lineamientos graficos inamovibles que de manera simbolica proporcionan con caracter
enunciativo el significado en esencia de quién es la institucion que representa, cuales son sus valores

y principalmente cual es su modelo educativo.

Con lo anterior, el Manual de Identidad brinda la informacion necesaria para el uso correcto del sistema
de aplicacion que lo compone, reline las herramientas necesarias para la manipulacion de la marca y traduce
graficamente el concepto integral e institucional de nuestra identidad.

Las directrices que conforman dicho Manual, fortalecen la interaccion dentro del sistema visual entre los usuarios y
la aplicacién de la identidad, la apropiacion de la mismay la apertura hacia la construccién de nuevos procesos de
comunicacion que tienen el compromiso de generar tendencia y reconocimiento de marca nacional

e internacional.




MA N GORRICYANE

De conformidad con lo sefialado el articulo 134 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos;

el articulo 20 fraccion XX de la Ley Organica del Poder Ejecutivo y de la Administracién Publica de la Ciudad

de México; los articulos 11, 35, 44 fraccidn VI, 45,57 y 89 de la Ley de Procedimiento Administrativo

de la Ciudad de México; el articulo 102 del Reglamento Interior del Poder Ejecutivo y de la Administracion
Publica de la Ciudad de México; asi como las normas primera, quinta, sexta y octava de las Normas Generales
en Materia de Comunicacion Social para la Administracion Publica del Distrito Federal, los lineamientos

y especificaciones técnicas contempladas en este Manual de Identidad Institucional son de observancia general
y obligatoria para todos los 6rganos que integran la Administracién Publica capitalina.

Todos los materiales de comunicacion disenados por las dependencias, sean de uso interno o publico, deberan
ser autorizadas por la Direccion de Identidad Grafica de la Coordinacidén General de Comunicacion Ciudadana.
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SIGNIFICADO

Es unaimagen que representa y evoca las ideas de inclusion,
multiculturalismo, reconocimiento del otro, el bien comdun,
arropamiento de la Universidad para con los miembros

de la comunidad, identidad y pertenencia.

Morfologicamente es una estilizacidén y yuxtaposicion

del simbolo del infinito. Presenta una abstraccién de la flor
de loto en representacién de la diversidad y las flores,

que son un simbolo de la variedad en el discurso que se teje
en nuestra Universidad, haciendo referencia a la obra

de nuestra poetisa Rosario Castellanos:

... flores que en cada pétalo van diciendo una silaba de color
y fragancia, por un jardin de idioma inagotable.

La sintesis modular presenta en su estructura las siglas
de nuestra Universidad Rosario Castellanos (URC).

IMAGOTIPO | SIGNIFICADO



RETICULA

Elimagotipo institucional de la URC, representa un eje
primordial en la instrumentacién y puesta en marcha

del modelo educativo que propone la Universidad. Su plan
de accion, considera el papel de los actores que desarrollan
y promueven el disefo de contextos pedagogicos, didacticos
comunicativos, tecnoldgicos e imagologicos.

Para la Universidad el disefio y desarrollo de cada uno

de estos contextos se engarza en una cadena de significados
que promueven la generacion de identidad en los miembros
que conforman la comunidad del URC. En este sentido,

la generacion de contextos imagologicos tiene un papel
nodal en la creacion de identidad, que tiene como primera
operacion la apropiacion, identificacion y representacion

de la esencia del URC.

La imagen institucional formalmente, se justifica como
se muestra en la siguiente reticula:

IMAGOTIPO | RETICULA 8



COLOR

1. Dos tintas 1. 2.

Nuestro imagotipo usa dos tintas en su version principal:
la verde, Pantone 7716 Cvy la gris, Pantone 423 C.

2. Una tinta
UNIVERSIDAD

Para reproducir el logo a una tinta se utilizara siempre ROSARIO CASTELLANOS
el color gris, Pantone 423 C.

3. Negativo

Para reproducir el logo en versidn negativa se utilizara 3.
siempre el color blanco.
El logotipo nunca debera reproducirse en color negro.

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

IMAGOTIPO |




AREA DE PROTECCION

La imagen institucional, debe presentarse en todas

sus versiones con la legibilidad y la visibilidad correcta,
con base en ello se debe que considerar de forma precisa
el area de proteccion.

La medida de aislamiento la proveen los circulos

que se utilizan para lograr la forma final del imagotipo.

En este sentido, de acuerdo con el tamano en que se requiera
el imagotipo, se debera tomar en cuenta la conformacion

y medida de las figuras simples:

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

$ URC

IMAGOTIPO | AREA DE PROTECCION
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VERSIONES

Solo se podran utilizar las siguientes versiones de nuestra
imagen institucional:

Version extendida

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

Version horizontal reducida

P URC

IMAGOTIPO |
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TAMANO MINIMO

Para conservar la visibilidad del imagotipo, es importante
establecer que cuando se aplique sobre una superficie
nunca debera medir menos de 1 cm de alto (50 px).

Esta regla se aplicara a todas las versiones del imagotipo,
sin importar las caracteristicas particulares del formato
de comunicacion.

Impreso

- |

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

- [

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

Digital

- &

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

'

IMAGOTIPO | TAMANOS
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USOS INCORRECTOS

1. No se podra alterar o deformar la imagen institucional
por ninglin motivo.

2. No se deberan alterar los pantones institucionales.

3. No se debera usar total o parcialmente en negro
en su aplicacion .

4. No se debera deformar la composicion de los elementos.

5. Nunca cambiar ni mezclar la tipografia institucional.

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLAMNOS

3.

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

&
&

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

UNIVERSIDAD E

ROSARIO CASTELLANOS

4

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

IRC

INSTITUTO
ROSARIO CASTELLANOS

IMAGOTIPO | USOS INCORRECTOS
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USOS INCORRECTOS

6. Nunca utilizar sombra o algln tipo de efecto.

7. No se debera sesgar por ninglin motivo el isotipo.

8. Nunca colocar laimagen sobre fondos de colores
distintos a los permitidos.

M UNIVERSIDAD
Q4 ROSARIO CASTELLANOS

IMAGOTIPO | USOS INCORRECTOS
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DEPENDENCIAS

De acuerdo con los parametros del manual institucional,
continuamos con la unificacidon del formato universal.

1. Version completa extendida

Esta es la version principal del imagotipo acompafnado
de los nombres de las dependencias y debe utilizarse
siempre que sea posible. En el imagotipo horizontal se
coloca una linea vertical para adosar el nombre completo

de la dependencia, mismo que se escribe con Gotham Bold.

La linea tendra un margen de proteccion de un circulo
y medio en ambos lados.

2. Versidn completa reducida
La version horizontal del imagotipo sigue la mayoria
de los parametros de la version completa extendida.

La diferencia reside en las posiciones, en este caso, la linea
y el texto se centran con respecto a la linea inferior

del simbolo institucional. Esta opcidn se utilizara cuando
el espacio sea reducido: credenciales, postales, tripticos,
boletines o tarjetas.

3. Versidn compacta

La version compacta se conforma Unicamente del escudo
y del simbolo institucional junto con el nombre abreviado
de la dependencia. Esta version se utilizara en casos donde
el espacio sea muy limitado, como en boletos, fajillas,
sellos o talones.

(o)
VS
(o)
GOBIERNO QE LA
CIUDAD DE MEXICO

Nz &

W

&

N,
&

GOBIERNO DE LA
CIUDAD DE MEXICO

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS
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ELEMENTOS VISUALES

Los elementos que componen nuestro sistema visual
fueron disenados con el fin de expresar la nueva identidad
de la URC.

1. Isotipo

Se conforma por una abstraccion geométrica de las siglas
de la URC.

2. Tipografias

Las tipografias oficiales para la comunicacion de la URC
son: Gothamy Source Sans Pro.

3. Eslogan

El eslogan institucional sera usado de manera
complementaria para nuestra identidad.

4. Colores institucionales

Representan la dualidad del sistema hibrido
implementado en la URC.

5. Fotogrdfias e ilustraciones

Imagenes que retraten de manera eficiente y positiva

a la comunidad de la URC.

6. Patrones

Son piezas dinamicas que recuperan

determinados elementos de nuestra imagen

para enriquecer la comunicacion.

&

UNIVERSIDAD
ROSARIO CASTELLANOS

OTRO MODO DE SER HUMANO
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GOTHAM

La fuente tipografica Gotham utilizada en el imagotipo

se aplicara a los titulos de los materiales de comunicacion.

Todos los textos de los materiales deberan obedecer
los lineamientos de color establecidos en este manual.

Por ningun motivo deberan colocarse titulos o cuerpos
de texto en color negro.

abcdefghijklmnopkrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVW XY Z

12345 67890°I"#$%&/()="

Light
Light Italic
Book
Medium
Bold

Bold Italic

ELEMENTOS VISUALES | TIPOGRAFIA
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SOURCE SANS PRO

La familia tipografica Source Sans Pro, por su cuenta,
sera la fuente para los textos y la informacion
complementaria.

Esta familia tiene 12 variantes de estilo,
por lo que te sugerimos usar de dos a tres estilos
para contrastar la informacion.

Todos los textos de los materiales deberan obedecer
los lineamientos de color establecidos en este manual.

Por ningun motivo deberan colocarse titulos o cuerpos
de texto en color negro.

abcdrfghijklmnopqgrstuvwxyxz
ABCDRFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYX/Z
123456789!”-5%&/()=?

Extra Light
Extra Light ltalic
Light

Light Italic
Regular
ReqgularItalic
Semi-Bold
Semi-Bold It alic
Bold

Bold I talic
Black

Black Italic

ELEMENTOS VISUALES | TIPOGRAFIA
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ESLOGAN

Nuestro eslogan institucional, es un complemento
que refuerza el espiritu y los principios de la URC.

Es la frase caracteristica, emotiva, con pregnancia
y empatia con la comunidad estudiantil de la URC.

Cuando el eslogan se encuentre en presencia
de laimagen institucional, su tamano debera corresponder
exactamante a los dos renglones de texto de la misma.

OTRO MODO DE SER HUMANO
Y LIBRE. OTRO MODO DE SER.

"UNIVERSIDAD OTRO MODO DE SER HUMANO

- OTROMODO DE SERHUMANO
Y LIBRE. OTRO MODO DE SER.

APLICACIONES | SLOGAN
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ESTILOS DE FOTOGRAFIA

Las fotografias son una excelente herramienta i ‘! |

para la comunicacion, pues representan de manera clara ’ ' u
y eficiente mensajes especificos sobre planes y acciones ¢ H ‘ . .
de la administracion publica. Para aprovecharlas al maximo, K v

te recomendamos seguir los siguientes lineamientos.

e

Imagenes de programas y acciones

Utiliza fotografias que muestren a la poblacién
interactuando con los espacios, siendo parte

de los programas o aprovechando los beneficios

de los mismos. Mantén siempre una relacion clara

y evidente entre el mensaje y el contexto de la imagen.

Imagenes de eventos

Utiliza fotografias que retraten el evento en primer plano

y al publico en segundo. Procura utilizar imagenes dinamicas
en lugar de encuadres arreglados o con poses.

Imagenes de personas

Retrata siempre a las personas de manera digna

y respetuosa, deja de lado imagenes discriminatorias

0 que muestren a las personas en estados de vulnerabilidad.

ELEMENTOS VISUALES | 21
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FOTOGRAFIAS NO PERMITIDAS

« Discriminatorias o que refuercen estereotipos
« Que muestren a las personas en estados vulnerables
« Que coloquen a los funcionarios publicos en primer plano

« En las que aparezca violencia en cualquiera
de sus manifestaciones

» Pixeleadas o de baja calidad

No se aceptaran fotografias en las que haya texto o cualquier
otro elemento que cubra las caras de las personas.

ELEMENTOS VISUALES | FOTOGRAFIA 23
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ILUSTRACION

La comunidad URC es distinta en muchos aspectos,
por esta razon, se crearon personajes, que proyectan
la plurietnicidad y la multiculturalidad.

De esta manera se incluiran en lo posible nuestros
personajes, para familiarizar a la comunidad estudiantil

y crear empatia por ellos.

ELEMENTOS VISUALES | ILUSTRACION
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PALETAS DE COLOR

La URC cuenta con una amplia oferta académica en cuanto ’|
a licenciaturas y posgrados, por lo cual, representamos

la esencia de sus areas de conocimiento traducidas en color,
con la finalidad de enriquecer de manera conceptual

la relevancia de sus caracteristicas fundamentales.

0

I-B

2 3

) ) PANTONE 7670 C PANTONE 7545 C PANTONE 483 C PANTONE 7636 C PANTONE 7546 C PANTONE 343 C
Para ello mostramos los codigos de color de dichas areas: #565393 #465973 #53170C #B80845 #232F3F #OO4F37
C77.58 C76.69 C39.83 C19.49 C 88.58 C91.37
MT71.71 M 57.8 M 92.58 M 100 M 71.55 M 40.2
, Y 12.32 Y 34.64 Y 86.04 Y 55.39 Y 48.3 Y 80.05
1. Ingles K 0.93 K21.5 K 64.87 K 10.68 K 54.28 K 44.67

2. Ciencias experimentales

3. Ciencias sociales
4. Humanidades
4 o
5. Matematicas PANTONE 278 C PANTONE 7740 C PANTONE 7608 C PANTONE 165 C PANTONE 298 C PANTONE 7724 C
. ./ #8CAFDD #58A65D #9F3E38 #FT5F17 #28B4ET #0DAST0
6. Comunicacion C49.74 C 68.87 C26.31 co C 69.86 C78.19
M 23.97 M 9.77 M 82.07 M 72.91 M 6.63 M 1.48
YO Y 77.96 Y71.91 Y 92.19 Y 1.37 Y 69.85
KO K 0.22 K 22.64 KO KO
Colores principales -
PANTONE 521 C PANTONE 162 C PANTONE 162 C PANTONE 1235 C PANTONE 1355 C PANTONE 375 C
#ACT9B2 #F2B591 #F2B591 #FFAA16 #FCBB6B #A6DC40
C37.98 C3.12 C3.12 co Co C43.11
M 59.84 M 35.71 M 35.71 M 39.78 M 32.55 MO
Y 0.52 Y 43.96 Y 43.96 Y 90.58 Y 63.87 Y 85.31
Pantone: 465 C Pantone: 7420 C Pantone: 626 C KO K 0.02 K 0.02 KO KO KO
HEX: BC955C HEX: 9F2241 HEX: 235B4E
C:26 M:40Y: 73 K: 03 C:27M:98Y:66K: 18 C:84M:43Y:68K:32
R: 188 G: 149 B: 92 R: 159 G: 34 B: 65 R:35G:91B:78
PANTONE 502 C PANTONE 7416 C PANTONE 7756 C PANTONE 475 C PANTONE 4665 C PANTONE 1235 C
#E5B9C3 #F26E50 #827F33 #EACEB2 #D4AF8D #FFAA16
C9.79 co C 48.88 C9.13 C16.41 Co
M 33.93 M 68 M 34.71 M 21.04 M 32.15 M 39.78
Y 14.49 Y 66.61 Y 90.05 Y32.41 Y 42.29 Y 90.58
K 0.07 K 0.01 K21.28 K0.53 K 4.29 KO

ELEMENTOS VISUALES | ILUSTRACION 26



PATRONES INSTITUCIONALES
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PATRONES A COLOR
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PATRONES DERIVADOS
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